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OBJETIVO(S) :
Objetivo General:
Al final de la UEA el alumnado serad capaz de:

Analizar y disefiar estrategias vy formas de conocer a las audiencias y sus
posibles perfiles culturales, necesidades de formacidédn ciudadana y uso de las
redes digitales con la finalidad de evaluar la pertinencia y utilidad social
que tiene un medio publico al producir contenidos innovadores y creativos.

Objetivos Parciales:
Al final de la UEA el alumnado serd capaz de:

1. Utilizar herramientas cuantitativas y cualitativas que permitan a los
medios publicos tener un mejor conocimiento y vinculacién con sus
audiencias.

2. Conocer algunos sistemas e indicadores de calidad en funcidén del grado de
satisfaccidén de las audiencias.

CONTENIDO SINTETICO:

1. Incidencia de los medios publicos en el desarrollo de una comunicacidén
plural y diversa.

2. Formas de interaccidédn con las audiencias y conocimiento de los publicos
para la toma de decisiones en los medios publicos.
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3. Nuevos hédbitos de consumo cultural.

4. Literacidad medidtica para el cambio social: recepcidén critica televisiva,
radiofdénica y discriminacidén de contenidos en redes digitales.

5. Estudios de caso.

6. Disefio de estrategias, metodologias o) indicadores de calidad para
identificar, caracterizar y comprender las dindmicas sociales, politicas,
culturales y tecnoldégicas de las audiencias de los medios publicos.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

La UEA se desarrolla a partir de la lectura de textos con el fin de propiciar
discusién y reflexidn colectiva como complemento fundamental del trabajo
individual. Es deseable que qguienes impartan los seminarios propicien la
organizacién del trabajo colectivo con dinédmicas y actividades que fomenten
una mejor apropiacidén de los contenidos del seminario entre el alumnado.

La imparticidén del proceso de enseflanza-aprendizaje de este seminario se
llevard a cabo bajo la modalidad mixta de acuerdo con las condiciones,
necesidades del trabajo y los recursos disponibles.

El desarrollo del proceso de ensefianza-aprendizaje deberd apegarse a los
principios y valores de inclusién, equidad, accesibilidad y no
discriminacién.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Las modalidades especificas de evaluacidédn de cada seminario son definidas por
el profesorado a cargo y podradn seleccionarse de entre las siguientes:

Exposiciones individuales o grupales

Ensayos

Reportes de lectura

Disefio de estrategias y metodologias para el conocimiento y comprensién de
las audiencias.

Trabajos relacionados con la ICR

Participaciédn fundamentada
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La evaluacién puede realizarse por el profesorado, por el alumnado como un
ejercicio de autovaluacidn o mediante alguna combinacién entre estas
posibilidades.
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