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OBJETIVO(S) :

Objetivo General:
Al final de la UEA el alumnado serad capaz de:

Disefiar contenidos convergentes para medios publicos de tal forma que ayuden
a la reconfiguracién de las estéticas vy gramadticas de los lenguajes y
permitan a las audiencias disfrutar, aprender y conformar criterio.

Objetivos Parciales:
Al final de la UEA el alumnado serad capaz de:

1. Analizar los procesos de creacidén de contenidos como wuna actividad
cognitiva divergente que tiene implicaciones culturales en la construccidn
de mensajes informativos y de entretenimiento.

2. Elaborar la maqueta y un posible producto modelo que sea evaluable en
términos de creatividad e innovacién.

CONTENIDO SINTETICO:

1. Procesos de cognicién de la creatividad en la invencidén, en el arte y en
la ciencia.

1. Pensamiento divergente, disyuntivas y toma de decisiones.

2. Relaciones entre heurisis y fruiciédn.

3. Contenidos para el cambio social y el reconocimiento intercultural.

1.

1.

1.
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1.4. Andlisis de experiencias paradigméticas.

2. Curaduria de contenidos, gestién de informacidén y de conocimiento en
ambitos de diversidad cultural y multiples plataformas.

w

Disefio de contenidos creativos e innovadores.
Diagndéstico de la problemédtica e identificacidén de necesidades.
3.2. Administracién de recursos para la produccidn: presupuesto, necesidades
técnicas y personal especializado.
Delimitacidén, contexto pertinente y Jjustificaciédn.
Andlisis e identificacidén de las audiencias.
3.5. Maquetacidén y elaboracidén de un producto modelo.

w
I

w W
DSw

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

La UEA se desarrolla a partir de la realizacidén de proyectos, ejercicios vy
practicas de produccién para la creacidén de contenidos con el fin de
propiciar formas innovadoras de comunicacidén. La discusidén y reflexidn
colectiva como complemento fundamental del trabajo individual resulta un
componente indispensable para el proceso creativo y de producciédn. Es
deseable que (quienes impartan los laboratorios propicien la organizacién del
trabajo colectivo con dindmicas % actividades que fomenten una mejor
apropiacidén de los aprendizajes.

La imparticién del proceso de enseflanza-aprendizaje de este laboratorio se
llevard a cabo bajo la modalida mixta de acuerdo con las condiciones,
necesidades del trabajo y los recursos disponibles.

El desarrollo del ©proceso de ensefianza-aprendizaje deberd apegarse a los
principios y valores de inclusién, equidad, accesibilidad y no
discriminacién.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Las modalidades especificas de evaluacidén de cada laboratorio son definidas
por el profesorado a a cargo y podrédn seleccionarse de entre las siguientes:

a) Participacidén fundamentada en clase.
b) Ejercicios que promuevan la creatividad y la innovacién.
c) Disefio y produccidén de contenidos creativos y convergentes.

La evaluacién puede realizarse por el profesorado, por el alumnado como un
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ejercicio de autoevaluacién o) mediante alguna combinacidén entre estas
posibilidades.
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