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    OBJETIVO(S):

Objetivo General:

Al final de la UEA el alumnado será capaz de:

Diseñar contenidos  convergentes para medios públicos de tal forma que ayuden
a la  reconfiguración  de  las  estéticas  y  gramáticas  de  los lenguajes y
permitan a las audiencias disfrutar, aprender y conformar criterio.

Objetivos Parciales:

Al final de la UEA el alumnado será capaz de:

1. Analizar los  procesos  de  creación  de  contenidos  como  una  actividad
   cognitiva divergente que tiene implicaciones culturales en la construcción
   de mensajes informativos y de entretenimiento.
2. Elaborar la  maqueta  y  un  posible  producto modelo que sea evaluable en
   términos de creatividad e innovación.

    CONTENIDO SINTETICO:

1. Procesos de  cognición  de la creatividad en la invención, en el arte y en
   la ciencia.
1.1. Pensamiento divergente, disyuntivas y toma de decisiones.
1.2. Relaciones entre heurisis y fruición.
1.3. Contenidos para el cambio social y el reconocimiento intercultural.
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1.4. Análisis de experiencias paradigmáticas.

2. Curaduría de  contenidos,  gestión  de  información  y  de conocimiento en
   ámbitos de diversidad cultural y múltiples plataformas.

3. Diseño de contenidos creativos e innovadores.
3.1. Diagnóstico de la problemática e identificación de necesidades.
3.2. Administración de  recursos para la producción: presupuesto, necesidades
     técnicas y personal especializado.
3.3. Delimitación, contexto pertinente y justificación.
3.4. Análisis e identificación de las audiencias.
3.5. Maquetación y elaboración de un producto modelo.

    MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSEÑANZA-APRENDIZAJE:

La UEA  se  desarrolla  a partir de la realización de proyectos, ejercicios y
prácticas de  producción  para  la  creación  de  contenidos  con  el  fin de
propiciar formas  innovadoras  de  comunicación.  La  discusión  y  reflexión
colectiva como  complemento  fundamental  del  trabajo  individual resulta un
componente indispensable  para  el  proceso  creativo  y  de  producción.  Es
deseable que  quienes impartan los laboratorios propicien la organización del
trabajo colectivo   con   dinámicas   y   actividades  que fomenten una mejor
apropiación de los aprendizajes.

La impartición  del  proceso  de enseñanza-aprendizaje de este laboratorio se
llevará a  cabo  bajo  la  modalida  mixta  de  acuerdo  con las condiciones,
necesidades del trabajo y los recursos disponibles.

El desarrollo  del  proceso  de  enseñanza-aprendizaje  deberá apegarse a los
principios y    valores    de    inclusión,    equidad,    accesibilidad y no
discriminación.

    MODALIDADES DE EVALUACION:

Las modalidades  específicas  de evaluación de cada laboratorio son definidas
por el profesorado a a cargo y podrán seleccionarse de entre las siguientes:

a) Participación fundamentada en clase.
b) Ejercicios que promuevan la creatividad y la innovación.
c) Diseño y producción de contenidos creativos y convergentes.

La evaluación  puede  realizarse  por el profesorado, por el alumnado como un
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ejercicio de   autoevaluación   o   mediante   alguna combinación entre estas
posibilidades.
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