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    OBJETIVO(S):

Objetivo General:

Al final de la UEA el alumnado será capaz de:

Crear contenidos   atractivos   y   pertinentes   para  audiencias de radio y
televisión considerando  las lógicas, estrategias y recursos comunicativos de
la producción audiovisual y digital con la finalidad de innovar las estéticas
sonoras, visuales  y narrativas de los mensajes que se elaboran en los medios
públicos.

Objetivos Parciales:

Al final de la UEA el alumnado será capaz de:

- Experimentar con  las  gramáticas  y  lenguajes  de los medios para generar
  contenidos pertinentes y atractivos para las audiencias.
- Valorar las  posibilidades  que  ofrecen  diversos recursos digitales en la
  elaboración de contenidos.

    CONTENIDO SINTETICO:

1. Análisis de  casos destacados de producción de contenidos atendiendo a las
   lógicas  y gramáticas de producción, contextos culturales y necesidades de
   información de las audiencias.
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2. Producción de ofertas de comunicación.
2.1. Métodos, estrategias   y   recursos   para   la   creación de contenidos
     innovadores y atractivos.
2.2. Estéticas y  gramáticas  sonoras,  visuales  y  narrativas de los medios
     públicos en el contexto de múltiples plataformas digitales.
2.3. Narrativas transmedia.

3. Recursos para la creación de contenidos.
3.1. Aplicaciones de  manipulación  de  imagen,  sonido, texto e inteligencia
     artificial.
3.2. Las tecnologías big data y su incorporación en la creación de contenidos
     streaming.
3.3. Archivos y bibliotecas audiovisuales.

    MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSEÑANZA-APRENDIZAJE:

La UEA  se  desarrolla  a partir de la realización de proyectos, ejercicios y
prácticas de  producción  para  la  creación  de  contenidos  con  el  fin de
propiciar formas  innovadoras  de  comunicación.  La  discusión  y  reflexión
colectiva, como  complemento  fundamental  del trabajo individual, resulta un
componente indispensable  para  el  proceso  creativo  y  de  producción.  Es
deseable que  quienes impartan los laboratorios propicien la organización del
trabajo colectivo   con   dinámicas   y   actividades  que fomenten una mejor
apropiación de los aprendizajes.

La impartición  del  proceso  de enseñanza-aprendizaje de este laboratorio se
llevará a  cabo  bajo  la  modalidad  mixta  de acuerdo con las condiciones y
necesidades del trabajo y los recursos disponibles.

El desarrollo  del  proceso  de  enseñanza-aprendizaje  deberá apegarse a los
principios y    valores    de    inclusión,    equidad,    accesibilidad y no
discriminación.

    MODALIDADES DE EVALUACION:

Las modalidades  específicas  de evaluación de cada laboratorio son definidas
por el profesorado a cargo y podrán seleccionarse de entre las siguientes:

a) Participación fundamentada en clase.
b) Ejercicios que promuevan la creatividad y la innovación.
c) Producción de contenidos creativos y convergentes.

APROBADO POR EL COLEGIO ACADEMICO
EN SU SESION NUM. _________

LA SECRETARIA DEL COLEGIO



NOMBRE DEL PLAN / ESPECIALIZACION EN MEDIOS PUBLICOS: CREATIVIDAD E 
INNOVACION                                        

 3  3

CLAVE 9206003 LABORATORIO DE CREATIVIDAD E INNOVACION I

La evaluación  puede  realizarse  por el profesorado, por el alumnado como un
ejercicio de   autoevaluación   o   mediante   alguna combinación entre estas
posibilidades.

    BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:
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    Comunicación,  vol.  16,  pp. 115-124, Universidad Complutense de Madrid.
    Madrid.
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