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Sobre los recursos para desarrollar el plan
de estudios.

La especializacion tiene como su
principal fortaleza la sinergia de
dos unidades en cuanto recursos
intelectuales y materiales. El per-
sonal académico de nuestros de-
partamentos ha participado enla
definicion, transformacion, reco-
nocimiento, produccion de con-
tenidos y gestion administrativa,
juridica y cultural de los medios
publicos en México.

Es importante destacar que la
propuesta parte de la experien-
cia obtenida en el Diplomado de
Innovacién y creatividad en con-
tenidos para medios publicos,
proyecto emanado de UAM Radio

94.1 FM e impartido por la Unidad
Cuajimalpa. En el actual contexto
institucional, el trabajo realizado
se inscribe en la necesidad de for-
talecer el papel realizado por UAM
Radio 94.1 y los convenios de co-
laboracion que la UAM firmo en el
ano 2022 con Radio Educacion y
el Canal 22.

Finalmente, la Especializacion en
Medios publicos: creatividad e in-
novacion es un programa que inau-
gura un trabajo académico de largo
plazo entre la Unidad Cuajimalpa y
la Unidad Xochimilco en los temas
de la comunicacion publica.
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Resumen ejecutivo

La creacion de la Especializacion
en Medios publicos: Creatividad e
Innovacion fue aprobada por el Co-
legio Académico en su sesidon 535
del 19 de octubre del 2023, la pri-
mera fase del proceso es el resul-
tado del trabajo de una comision
académica interdivisional en la que
también participaron la defensoria
de las audiencias de la institucion y
la subdireccion de UAM Radio 94.1.

La propuesta educativa tiene como
propdsito general ser un espacio
académico en el que se diseian,
elaboran y analizan contenidos
creativos y de calidad destinados a
las multiples audiencias en el mar-
co del quehacer y funcion de los
medios publicos como promotores

de la diversidad cultural, el desa-
rrollo de los derechos humanos y
el reconocimiento de la pluralidad
ideoldgica-politica, rasgos que
deben distinguir a las sociedades
justas e igualitarias.

Se trata de contribuir al fortaleci-
miento del campo de la ensefanza
y la investigacion de las ciencias
de la comunicaciéon al conjuntar
las fortalezas académicas de las
divisiones y departamentos que
son modelo nacional e internacio-
nal en el estudio de los procesos
y fendmenos comunicativos. Asi,
se consolida la colaboracion teori-
ca, metodoldgica y de vinculacidn
social en este campo al interior de
nuestra universidad.




El profesorado de la UAM ha teni-
do una incidencia histdrica en la
discusion, transformacion y for-
talecimiento de los medios publi-
cos en México aportando marcos
conceptuales y lineas de accion
qgue han derivado en cambios im-
portantes en aspectos juridicos,
organizacionales y profesionales
lo que contribuye a la produccidon
de contenidos que propician la
reflexion critica, la autonomia de
pensamiento y el entretenimiento
de calidad para las audiencias.

En el contexto actual, resulta im-
portante fortalecer el espacio
publico como el lugar de interac-
ciones sociales responsables y

tolerantes, y los contenidos de
medios publicos en sus diversos
formatos digital o tradicional para
generar propuestas que informan,
analizan y ayudan a la compren-
sion del entorno de las audiencias.

Esta especializacion promueve el
desarrollo y actualizaciéon profe-
sional en tres aspectos centrales
sobre: 1) procesos de creatividad
e innovacion; 2) el ejercicio de los
derechos humanos y de la comu-
nicacion; 3) el analisis de los con-
textos, las problematicas y los de-
bates que afectan el desempeno
de los medios publicos en México
y en América Latina.

Sobre la reelevancia social y académica

En México, la reforma constitucio-
nal en materia de telecomunica-
ciones y radiodifusion de 2013 y la
ley reglamentaria de 2014 recono-
cieron juridicamente la existencia
de medios publicos y establecie-
ron una serie de atribuciones para
su ejercicio. La academia tuvo un
papel histérico en la elaboracién
de propuestas de ley que conduje-
ron a la reforma constitucional.

Resulta importante el compromi-
so que la UAM asumid en esa co-
vuntura y que ha mantenido con

la elaboraciéon de proyectos y pro-
puestas que buscan fortalecer a
los medios publicos.

Por otro lado, la radiodifusion pu-
blica enfrenta los desafios que im-
pone el desarrollo tecnoldgico en
los mercados audiovisuales cada
vez mas globalizados. El contex-
to, dominado por intereses econo-
micos y monopoalicos, requiere de
contenidos de calidad y se incre-
menta la necesidad de formar es-
pecialistas capaces de atender las
nuevas condiciones para su trans-
formacion y fortalecimiento en el
entorno digital y transmedia.

Perfil de egreso

Quienes egresan seran capacez
de participar en el diseho de pro-
yectos, estrategias y contenidos
que atiendan las necesidades de
innovacion y creatividad de los
medios publicos bajo criterios
de calidad y responsabilidad so-
cial. De analizar e intervenir en
el funcionamiento de los medios
publicos de comunicacion para
su transformacion organizacional.
Podran participar en el sector pu-
blico, privado, social y de organis-
mos de la sociedad civil para des-
empenar tareas de organizacion,
diseno, gestion e implementacion
de politicas, estrategias y accio-
nes de comunicacion dirigidas al
bien publico. En particular, seran
capaces de:

e  Contribuir al fortalecimien-
to de la funcidon social de los
medios publicos de comu-
nicacion y a la formacion de
audiencias informadas, cri-
ticas y participativas como
beneficiarias de derecho.

Abordar tedricamente proble-
maticas relacionadas con las
transfiguraciones en las que se
desarrollan profesionales de la
comunicacion en cuanto racio-
nalidades, heurisis y fruicion.

Valorar la relevancia social
que tienen la diversidad cul-
tural y politica; la conver-
gencia digital mediatica; la
flexibilidad y el cambio en el
desempeno profesional crea-
tivo e innovador.

Desarrollar la reflexion inte-
lectual y las practicas de co-
municacion en el ambito de
la docencia y la investigacion
académica.

Favorecer sus perspectivas
de promocion profesional
ejerciendo su profesion en
marcos mas amplios y hete-
rogéneos dentro del ecosis-
tema publico mediatico bajo
criterios de calidad y respon-
sabilidad social.




Perfil de ingreso

Las personas aspirantes deberan:

e Demostrar experiencia o interés profesional en la generacion
o gestion de contenidos de mensajes a través de los medios

de comunicacion.

e Expresar interés por conocer las causas contextuales, juridi-
cas y culturales que definen el papel de los medios publicos
en sociedades democraticas.

e  Proponer nuevos esquemas Yy rutinas profesionales en be-
neficio de la creacion de contenidos de calidad para au-

diencias diversas.

e Tener experiencia en el diseiio, desarrollo o gestion de pro-
yectos de produccion mediatica.

e Poseer habilidades de pensamiento critico, estratégico y

creativo.

Se requiere de personas que co-
nozcan las funciones y respon-
sabilidades de los distintos me-
dios publicos, su marco juridico,
los alcances y limitaciones de los
métodos de autorregulacion, sus
formas de gobierno y de gestion
y que impulsen la participacion so-
cial y el didlogo de estos medios
con la sociedad. Especialistas que,
contribuyan a la produccion y cir-
culacion de contenidos innovado-
res, creativos y de utilidad social;
que puedan resolver, en la narra-
tiva de contenidos originales vy
atractivos, los principios esencia-
les que orientan el quehacer de los
medios publicos.

Con cincuenta anos de experien-
cia, corresponde a la UAM generar
espacios educativos con la finali-
dad de ampliar la reflexion sobre

los nuevos sentidos que adquiere
el concepto de lo publico en re-
lacion con los medios de comuni-
cacion y capacitar a los profesio-
nales de la comunicacién para la
produccion de contenidos.

No hay en México universidades
qgue brinden una formacion espe-
cializada orientada al desarrollo
social, cultural, politico y econémi-
co de los medios publicos y que, a
la vez, se proponga impulsar el ta-
lento creativo, experimental y es-
tético de los profesionales. Es ne-
cesario conjugar el conocimiento y
especificidad de estos medios con
la produccion creativa e innovado-
ra a favor de la promocion de los
derechos humanos, los valores de
la democracia y el reconocimiento
de la diversidad cultural.



Sobre la pertinencia tedrico-practica

La produccion de contenidos me-
diaticos experimenta una sustanti-
va mutacion en diversos ordenes.
Desde las estructuras discursivas
y de sentido, hasta las formas de
apropiacion y disfrute de audien-
cias heterogéneas. Los modelos
mediales, posmediales y transme-
diales de la era digital se multiplican
progresivamente, la produccion
de contenidos se adapta y trans-
forma las condiciones y esquemas
de consumo y uso de las tecnolo-

gias de la comunicacion. Las ma-
yores posibilidades de interaccion,
réplica y edicion con que cuentan
las audiencias; la multiplicacion de
fuentes, medios y sistemas de exhi-
bicion que alcanzan los contenidos;
y especialmente, la diversificacion
de las comunicaciones desde me-
dios como la radio o la televisidon
hasta el podcast, las plataformas,
y las redes sociales, concitan una
demanda de contenidos en nuevos
formatos y con alta flexibilidad.

Sobre la estructura del plan de estudios

El disefho curricular del programa educativo contempla las perspectivas
de género e inclusion, asi como las modalidades escolarizada, presencial,
extraescolar, a distancia, remota o mixta de acuerdo con las condiciones y
necesidades del trabajo y los recursos disponibles.

Plan de estudios

El plan de estudios se organiza en tres ejes curriculares y nueve Unidades
de Ensenanza Aprendizaje (UEA) que se cursan en tres trimestres.

Objetivo general

Formar especialistas capaces de
colaborar, gestionar, dirigir y rea-
lizar proyectos de produccion de
contenidos innovadores, creati-
vos, originales y ludicos en medios
publicos, considerando diferentes
entornos sociales, juridicos, geo-
graficos y modalidades tecnoldgi-
cas de acuerdo con principios de
independencia editorial, plurali-
dad ideoldgica, participacion ciu-
dadana y diversidad cultural.

Objetivos especificos

e Analizar los medios publicos
en los ambitos nacionales e
internacionales con la fina-
lidad de aportar nuevas ex-
plicaciones, perspectivas y
soluciones en relacion con la
responsabilidad social que
tienen con las audiencias.

Evaluar perspectivas concep-
tuales y metodoldgicas para la

comprension de los procesos,
fundamentos e implicaciones
de la innovacion y la creacion
de contenidos en diversos es-
cenarios comunicativos.

Disenar estrategias de comu-
nicacidon y proyectos creativos

qgue ayuden a transformar la
comunicacion publica, me-
diante la innovacién formal y
conceptual, asi como aquella
relativa a la convergencia tec-
noldgica.

Utilizar herramientas de carac-
ter contextual, juridico, creati-

vo y de diversidad cultural que
permitan a los profesionales
desempenarse bajo criterios
de calidad y responsabilidad.



Coordinacion de la Especializacion
en Medios Publicos: Creatividad
e Innovacion

555814-6500 ext. 3507
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mediospublicos@correo.uam.mx

https://mediospublicos.cua.uam.mx/

https://www.facebook.com/mediospublicos

https://x.com/emediospublicos

https://www.instagram.com/especializacionmediospublicos/






