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La especialización tiene como su 
principal fortaleza la sinergia de 
dos unidades en cuanto recursos 
intelectuales y materiales. El per-
sonal académico de nuestros de-
partamentos ha participado en la 
defi nición, transformación, reco-
nocimiento, producción de con-
tenidos y gestión administrativa, 
jurídica y cultural de los medios 
públicos en México. 

Es importante destacar que la 
propuesta parte de la experien-
cia obtenida en el Diplomado de 
Innovación y creatividad en con-
tenidos para medios públicos, 
proyecto emanado de UAM Radio 

Sobre los recursos para desarrollar el plan 
de estudios.

94.1 FM e impartido por la Unidad 
Cuajimalpa. En el actual contexto 
institucional, el trabajo realizado 
se inscribe en la necesidad de for-
talecer el papel realizado por UAM 
Radio 94.1 y los convenios de co-
laboración que la UAM fi rmó en el 
año 2022 con Radio Educación y 
el Canal 22.

Finalmente, la Especialización en 
Medios públicos: creatividad e in-
novación es un programa que inau-
gura un trabajo académico de largo 
plazo entre la Unidad Cuajimalpa y 
la Unidad Xochimilco en los temas 
de la comunicación pública.



Especialización Medios públicos: Creatividad e Innovación

Unidad Cuajimalpa
División de Ciencias de la Comunicación y Diseño

Unidad Xochimilco
 División de Ciencias Sociales y Humanidades 

Duración Un año (tres trimestres lectivos)

Modalidad Mixta

Trayectoria escolar

Eje 
curricular

Experimentación, 
innovación y 
creatividad en la 
producción de 
contenidos

Marco jurídico, 
derechos 
humanos y de la 
comunicación

Debates sobre las 
problemáticas y 
contextos de los 
medios públicos

UEA UEA UEA

Primer 
trimestre

Laboratorio de 
creatividad e 
innovación I

10 Créditos

Seminario 
teórico I

6 Créditos

Seminarios de temas 
contemporáneos I

6 Créditos

Segundo 
trimestre

Laboratorio de 
creatividad e 
innovación II

10 Créditos

Seminario 
teórico II

6 Créditos

Seminarios de temas 
contemporáneos II

6 Créditos

Tercer 
trimestre

Laboratorio de 
realización de 
proyectos

12 Créditos

Seminario 
teórico III

6 Créditos

Seminarios de temas 
contemporáneos III

6 Créditos

Presentación 
de ICR 12 Créditos

Total de 
créditos 80

La creación de la Especialización 
en Medios públicos: Creatividad e 
Innovación fue aprobada por el Co-
legio Académico en su sesión 535 
del 19 de octubre del 2023, la pri-
mera fase del proceso es el resul-
tado del trabajo de una comisión 
académica interdivisional en la que 
también participaron la defensoría 
de las audiencias de la institución y 
la subdirección de UAM Radio 94.1.

La propuesta educativa tiene como 
propósito general ser un espacio 
académico en el que se diseñan, 
elaboran y analizan contenidos 
creativos y de calidad destinados a 
las múltiples audiencias en el mar-
co del quehacer y función de los 
medios públicos como promotores 

Resumen ejecutivo

de la diversidad cultural, el desa-
rrollo de los derechos humanos y 
el reconocimiento de la pluralidad 
ideológica-política, rasgos que 
deben distinguir a las sociedades 
justas e igualitarias. 

Se trata de contribuir al fortaleci-
miento del campo de la enseñanza 
y la investigación de las ciencias 
de la comunicación al conjuntar 
las fortalezas académicas de las 
divisiones y departamentos que 
son modelo nacional e internacio-
nal en el estudio de los procesos 
y fenómenos comunicativos. Así, 
se consolida la colaboración teóri-
ca, metodológica y de vinculación 
social en este campo al interior de 
nuestra universidad.



En México, la reforma constitucio-
nal en materia de telecomunica-
ciones y radiodifusión de 2013 y la 
ley reglamentaria de 2014 recono-
cieron jurídicamente la existencia 
de medios públicos y establecie-
ron una serie de atribuciones para 
su ejercicio. La academia tuvo un 
papel histórico en la elaboración 
de propuestas de ley que conduje-
ron a la reforma constitucional.

Resulta importante el compromi-
so que la UAM asumió en esa co-
yuntura y que ha mantenido con 

Sobre la reelevancia social y académica

El profesorado de la UAM ha teni-
do una incidencia histórica en la 
discusión, transformación y for-
talecimiento de los medios públi-
cos en México aportando marcos 
conceptuales y líneas de acción 
que han derivado en cambios im-
portantes en aspectos jurídicos, 
organizacionales y profesionales 
lo que contribuye a la producción 
de contenidos que propician la 
refl exión crítica, la autonomía de 
pensamiento y el entretenimiento 
de calidad para las audiencias.

En el contexto actual, resulta im-
portante fortalecer el espacio 
público como el lugar de interac-
ciones sociales responsables y 

tolerantes, y los contenidos de 
medios públicos en sus diversos 
formatos digital o tradicional para 
generar propuestas que informan, 
analizan y ayudan a la compren-
sión del entorno de las audiencias.

Esta especialización promueve el 
desarrollo y actualización profe-
sional en tres aspectos centrales 
sobre: 1) procesos de creatividad 
e innovación; 2) el ejercicio de los 
derechos humanos y de la comu-
nicación; 3) el análisis de los con-
textos, las problemáticas y los de-
bates que afectan el desempeño 
de los medios públicos en México 
y en América Latina.

la elaboración de proyectos y pro-
puestas que buscan fortalecer a 
los medios públicos.
Por otro lado, la radiodifusión pú-
blica enfrenta los desafíos que im-
pone el desarrollo tecnológico en 
los mercados audiovisuales cada 
vez más globalizados. El contex-
to, dominado por intereses econó-
micos y monopólicos, requiere de 
contenidos de calidad y se incre-
menta la necesidad de formar es-
pecialistas capaces de atender las 
nuevas condiciones para su trans-
formación y fortalecimiento en el 
entorno digital y transmedia.

Perfi l de egreso

Quienes egresan serán capacez 
de participar en el diseño de pro-
yectos, estrategias y contenidos 
que atiendan las necesidades de 
innovación y creatividad de los 
medios públicos bajo criterios 
de calidad y responsabilidad so-
cial. De analizar e intervenir en 
el funcionamiento de los medios 
públicos de comunicación para 
su transformación organizacional. 
Podrán participar en el sector pú-
blico, privado, social y de organis-
mos de la sociedad civil para des-
empeñar tareas de organización, 
diseño, gestión e implementación 
de políticas, estrategias y accio-
nes de comunicación dirigidas al 
bien público. En particular, serán 
capaces de:

• Contribuir al fortalecimien-
to de la función social de los 
medios públicos de comu-
nicación y a la formación de 
audiencias informadas, crí-
ticas y participativas como 
benefi ciarias de derecho.

• Abordar teóricamente proble-
máticas relacionadas con las 
transfi guraciones en las que se 
desarrollan profesionales de la 
comunicación en cuanto racio-
nalidades, heurisis y fruición.

• Valorar la relevancia social 
que tienen la diversidad cul-
tural y política; la conver-
gencia digital mediática; la 
fl exibilidad y el cambio en el 
desempeño profesional crea-
tivo e innovador.

• Desarrollar la refl exión inte-
lectual y las prácticas de co-
municación en el ámbito de 
la docencia y la investigación 
académica.

• Favorecer sus perspectivas 
de promoción profesional 
ejerciendo su profesión en 
marcos más amplios y hete-
rogéneos dentro del ecosis-
tema público mediático bajo 
criterios de calidad y respon-
sabilidad social.



Las personas aspirantes deberán:

• Demostrar experiencia o interés profesional en la generación 
o gestión de contenidos de mensajes a través de los medios 
de comunicación.

• Expresar interés por conocer las causas contextuales, jurídi-
cas y culturales que defi nen el papel de los medios públicos 
en sociedades democráticas.

• Proponer nuevos esquemas y rutinas profesionales en be-
nefi cio de la creación de contenidos de calidad para au-
diencias diversas.

• Tener experiencia en el diseño, desarrollo o gestión de pro-
yectos de producción mediática.

• Poseer habilidades de pensamiento crítico, estratégico y 
creativo.

Perfi l de ingreso Se requiere de personas que co-
nozcan las funciones y respon-
sabilidades de los distintos me-
dios públicos, su marco jurídico, 
los alcances y limitaciones de los 
métodos de autorregulación, sus 
formas de gobierno y de gestión 
y que impulsen la participación so-
cial y el diálogo de estos medios 
con la sociedad. Especialistas que, 
contribuyan a la producción y cir-
culación de contenidos innovado-
res, creativos y de utilidad social; 
que puedan resolver, en la narra-
tiva de contenidos originales y 
atractivos, los principios esencia-
les que orientan el quehacer de los 
medios públicos.
Con cincuenta años de experien-
cia, corresponde a la UAM generar 
espacios educativos con la fi nali-
dad de ampliar la refl exión sobre 

los nuevos sentidos que adquiere 
el concepto de lo público en re-
lación con los medios de comuni-
cación y capacitar a los profesio-
nales de la comunicación para la 
producción de contenidos.

No hay en México universidades 
que brinden una formación espe-
cializada orientada al desarrollo 
social, cultural, político y económi-
co de los medios públicos y que, a 
la vez, se proponga impulsar el ta-
lento creativo, experimental y es-
tético de los profesionales. Es ne-
cesario conjugar el conocimiento y 
especifi cidad de estos medios con 
la producción creativa e innovado-
ra a favor de la promoción de los 
derechos humanos, los valores de 
la democracia y el reconocimiento 
de la diversidad cultural.



La producción de contenidos me-
diáticos experimenta una sustanti-
va mutación en diversos órdenes. 
Desde las estructuras discursivas 
y de sentido, hasta las formas de 
apropiación y disfrute de audien-
cias heterogéneas. Los modelos 
mediales, posmediales y transme-
diales de la era digital se multiplican 
progresivamente, la producción 
de contenidos se adapta y trans-
forma las condiciones y esquemas 
de consumo y uso de las tecnolo-

Sobre la pertinencia teórico-práctica

gías de la comunicación. Las ma-
yores posibilidades de interacción, 
réplica y edición con que cuentan 
las audiencias; la multiplicación de 
fuentes, medios y sistemas de exhi-
bición que alcanzan los contenidos; 
y especialmente, la diversifi cación 
de las comunicaciones desde me-
dios como la radio o la televisión 
hasta el podcast, las plataformas, 
y las redes sociales, concitan una 
demanda de contenidos en nuevos 
formatos y con alta fl exibilidad.

El diseño curricular del programa educativo contempla las perspectivas 
de género e inclusión, así como las modalidades escolarizada, presencial, 
extraescolar, a distancia, remota o mixta de acuerdo con las condiciones y 
necesidades del trabajo y los recursos disponibles.

Sobre la estructura del plan de estudios

Plan de estudios
El plan de estudios se organiza en tres ejes curriculares y nueve Unidades 
de Enseñanza Aprendizaje (UEA) que se cursan en tres trimestres.

Objetivo general

Objetivos específi cos

• Analizar los medios públicos 
en los ámbitos nacionales e
internacionales con la fi na-
lidad de aportar nuevas ex-
plicaciones, perspectivas y 
soluciones en relación con la 
responsabilidad social que 
tienen con las audiencias. 

Formar especialistas capaces de 
colaborar, gestionar, dirigir y rea-
lizar proyectos de producción de 
contenidos innovadores, creati-
vos, originales y lúdicos en medios 
públicos, considerando diferentes 
entornos sociales, jurídicos, geo-
gráfi cos y modalidades tecnológi-
cas de acuerdo con principios de 
independencia editorial, plurali-
dad ideológica, participación ciu-
dadana y diversidad cultural.

• Evaluar perspectivas concep-
tuales y metodológicas para la 
comprensión de los procesos, 
fundamentos e implicaciones 
de la innovación y la creación 
de contenidos en diversos es-
cenarios comunicativos.

• Diseñar estrategias de comu-
nicación y proyectos creativos 
que ayuden a transformar la 
comunicación pública, me-
diante la innovación formal y 
conceptual, así como aquella 
relativa a la convergencia tec-
nológica.

• Utilizar herramientas de carác-
ter contextual, jurídico, creati-
vo y de diversidad cultural que 
permitan a los profesionales 
desempeñarse bajo criterios 
de calidad y responsabilidad.






